WAT IS MAATSCHAPPELIIJKE
IMPACT?




WAAROM IMPACT METEN?

Inzicht in maatschappelijke meerwaarde
- Overtuigen met bewijslast
- Ook onzichtbare resultaten zichtbaar maken

- Bondige weergave van de impact
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1. Beoogde impact

HET IS DE HOOGSTE TID OM BL) TE
DRAGEN AAN EEN MEER PRETTIGE, VEILI-

2 I t GE EN GEMAKKELLIKE LEEFOMGEVING,
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3. Aanpak

waaronder het boek ‘Om niet te
vergeten'. Projecten als
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5. Outcome

OUTCOME

"WAT ZOU HET HEERLIJK ZIIN ALS DEZF

6 I m pa Ct - HOUDING NIET ALLEEN IN DE VERZORGINGS-

] OF VERPLEEGHULZEN, DE EIGEN OMGEVING,

MAAR OOK IN WINKELS, RESTAURANTS,
SPORTCLUBS , INSTANTIES ZOU KUNNEN
GELDEN, ZEKER IS DAT MENSEN MET
DEMENTIE ZICH MET ZO'N WARME HOUDING
OOK LANGER PLEZIERIG KUNNEN BLIIVEN
VOELEN."
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1. BEOOGDE IMPACT

De beoogde impact van een initiatief ligt
besloten in de doelstellingen die het zichzelf
stelt. Impact gaat verder dan objectieve cijfers
alleen. De beoogde impact wordt het liefst
weergegeven door middel van een quote van een
bekende betrokkenen/bestuurder om het
startpunt van het initiatief extra kracht bij te
zetten.
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HET IS DE HOOGSTE TIJD OM BIJ TE
DRAGEN AAN EEN MEER PRETTIGE, VEILI-
GE EN GEMAKKELIJKE LEEFOMGEVING,
ZODAT MENSEN MET DEMENTIE EN HUN
NAASTEN ZICH WELKOM BLIJVEN VOE-

LEN." AAN

Maandelijks georganiseerde




2. INPUT

Onder input verstaan we alle te kwantificeren
middelen die geinvesteerd zijn in het
programma/project. Hierbij kijken we naar
subsidiering, financiéle bijdragen van klanten of
sponsoring, maar ook naar het aantal
vrijwilligersuren of het geinvesteerde sociale

kapitaal.
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De investering in het project
bedraagt €€€€€E van de Provincie,
€€€€E€C/uren van de gemeente

. Lokale sponsors investeren
(33333
Vrijwilligers uit de gemeenschap
investeren ?? uren aan sociaal

kapitaal.

De projectgroep geeft voorlichting




3. AANPAK

Globale omschrijving van activiteiten die je
gebruikt om je doel te bereiken.
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De projectgroep geeft voorlichting
over mensen met dementie aan
(sport)verenigingen, ouderen-
bonden, scholen voor basis-, hoger-
en beroepsonderwijs, (para-)medici,
welzijnsinstellingen,
ondermemersverenigingen, winkeliers
enzovoorts.

Tevens publiceert de projectgroep
regelmatig artikelen over dit
onderwerp en ontwikkelt zij andere
activiteiten om het begrip voor
mensen met dementie én hun
mantelzorgers te vergroten.
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4. OUTPUT

Wat heeft het netwerk
georganiseerd/bereikt/opgeleverd. Output
bestaat alleen uit kwantitatieve gegevens. We
kijken bijvoorbeeld naar het aantal activiteiten en
de deelnemers daaraan, het aantal verkochte
koppen koffie e.d.
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Maandelijks georganiseerde
Alzheimercafés. Voorlichting voor
cliéntenraden van verpleeghuizen
en woonzorglocaties. Publicaties
waaronder het boek ‘Om niet te
vergeten’. Projecten als
‘Levensboeken maken’ en
fotoproject '‘Dementievriendelijk

'. Diverse activiteiten
en kennisbijeenkomsten voor
mensen met dementie en of
mantelzorgers.
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5. OUTCOME

De outcome omvat een beschrijving van ervaring
afgelopen jaar door de klant.
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OUTCOME

" WAT ZOU HET HEERLIJK ZIIN ALS DEZE
HOUDING NIET ALLEEN IN DE VERZORGINGS-

OF VERPLEEGHUIZEN, DE EIGEN OMGEVING,

MAAR OOK IN WINKELS, RESTAURANTS,
SPORTCLUBS , INSTANTIES ZOU KUNNEN

GELDEN. ZEKER IS DAT MENSEN MET
DEMENTIE ZICH MET ZO'N WARME HOUDING

OOK LANGER PLEZIERIG KUNNEN BLIJVEN
VOELEN."
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6. IMPACT

Op basis van stellingen meten we maximaal tien

: DVG HEEFT IN 2016
doelstellingen. b

andere beeldvorming

De 0-meting wordt uitgevoerd bij aanvang van

meer welzijn voor ,1 [ meer kennis
van hEt prOJeCt. mensen 2( dementie— - - ~
Na de meting bespreek je de ambitie met de IMPACT

We rkg roe p . veiligere samenleving, : Retere integratie
We raden aan om minimaal één keer per jaar te mgere s N e
meten.

meer autonomie voor\ Y~ T _— X beter contact

mensen met dementie ., . _— o ;

mobilisatievan detiele  tussen generaties
gemgente

D‘ o=t el
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VRAGEN?
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MEER WETEN?

http://www.wijzijnzet.nl/rendement/

schgkelnaar
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THIJS VAN DE SCHOOT NICK DE LAAT
| tschoot@wijzijnzet.nl nlaat@wijzijnzet.nl
06-36194451 06-14548747




